Wirkungsmodell der mit dem Tabakproduktegesetz (TabPG) und dessen Teilrevision eingefiihrten neuen Massnahmen

INFRAS, 30. April 2024

Erarbeitet im Rahmen der Konzept- und Machbarkeitsstudie fir die Evaluation des Tabakproduktegesetzes (TabPG) und die dafiir notwendigen Datenerhebungen

Massnahmen

Neue MassnahmenTabPG und
TeilrevisionTabPG

TabPG: Regelung alternativer
Tabakprodukte (z.B. Tabak-
produkte zum Erhitzen) und
E-Zigaretten

TabPG: Verstarkung Warnhin-
weise fiir herkommliche Tabak-
produkte und Warnhinweise
weitere Produktekategorien

TabPG: Einschrankungen
Werbung, Verkaufsforderung
und Spensoring

TeilrevisionTabPG: Weitere
Einschrankungen Werbungund
Sponsoring

TabPG: VerbotAbgabe von
Tabakwaren und E-Zigaretten an
Minderjdhrigein Verkaufsstellen

TeilrevisionTabPG: Abgabe (iber
Automaten und Internet mit
System Alterskontrolle

Kontext: weitere Massnahmen im

BereichTabak

Bund: Besteuerung Tabak-
produkte und E-Zigaretten,
Tabakpraventionsfonds,
Passivrauchschutzgesetz

Kantone: Einschrankung Werbung

und Verkaufvon Tabakprodukten

Vollzug

Kontrolle der
Produkte (inkL
Stichproben)

Kentrolle der
Verpackungen

Kontrolle der
Verbote bei
Werbung,
Sponsaring und
Verkaufs-
forderung

Testkdufe und
Uberpriifung
System Alters-
kontrolle

Wirkungen bei Zielgruppen (Outcomes)

Tabakindustrie, E-Zigaretten-
Branche, Verkaufsstellen

Absatzaktivitdten fiiralternative
Tabakprodukte und E-Zigaretten
zurSubstitution herkdmmlicher
Tabakprodukte

Umsetzung Warnhinweise auf
Verpackungen

Einschrankungen Werbung,
Verkaufsforderung und Sponsoring

Keine Abgabe von Tabakprodukten
und E-Zigaretten an Mindenjdhrige

Ausbau Werbung, Verkaufs-
forderungund Sponsoringim
erlaubten Bereich

Verstarkte Absatzakbivitaten fiir
Alternativprodukte zur
Gewinnung von Neukundinnen
und -kunden

Minderjahrige

Geschiitzt vorKonsum und
Kontakt mit Tabakprodukten und
E-Zigaretten

Verhinderung Einstiegin Konsum
von Tabakprodukten und
E-Zigaretten

Konfrontiert mitverstérkten
Marketingaktivitaten zu
Tabakprodukten und E-Zigaret-

tenim erlaubten Bereich

Anreize zum Einstieg in Konsum
dieser Produkte

Auswirkungen (Impacts)

Gesundheit

Reduktion von tabakkonsum-
—> bedingten Krankheiten

Verbesserung Lebensqualitat
und Reduktion von Todesfallen

Reduktion Gesundheitskosten

Wirtschaft

Verbesserung Leistungs-
fahigkeitund Reduktion von
Arbeitsplatzabwesenheiten

Erwachsene \l,

Reduktion Konsum von Tabak-

—=> produkten und E-Zigaretten

(primérAusstieg)

/r.

Substitution Konsum von
Zigaretten durch E-Zigaretten und
alternative Tabakprodukte

Zusatzlicher Konsum von
Tabakprodukten und
E-Zigaretten

Weiterer Kontext: Gesellschaftliche, wirtschaftliche und politische Rahmenbedingungen

Erhdhung Arbeitsproduktivitat

Legende:

Beabsichtigte Wirkungen
Ggf. unbeabsichtigte Wirkungen

—— Wirkungen (versch. Farbabstufun-
gen dienen der besseren Lesharkeit)

Ggf. unbeabsichtigte Wirkungen



